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• . . . . . . : Un projet européen 



Pitch du projet





• . . . . . . : Un projet européen 

• ? 3 universités et une association

• ? 3 publications par an et par cycle

• ? 2020 à 2024 sur 3 cycles

• ? Mettre en place un réseau de professionnels et valoriser le 

patrimoine littéraire européen



è :
,



Difficultés d’insertion professionnelle 
pour les jeunes actifs dans les métiers 

du livre

Méconnaissance du patrimoine 
culturel et littéraire européen

Coopération européenne à renforcer
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Professionnalisation et insertion des étudiants

Valorisation du patrimoine culturel européen

Développement de l’interculturalité



é

Mentorat

Traduction d’œuvres classiques et contemporaines

Mise en réseau de professionnels et d’étudiants



• Hybridité du projet
• Dimension pédagogique
• Démocratisation
• Coûts de publication limités

• Temporalité
• Pérennité des partenariats
• Implication désintéressée des acteurs
• Prix de vente élevé et public restreint
• Fragilité de l’équilibre économique
• Dépendance aux subventions

é

• Retour à l’objet papier
• S’inscrit dans les priorités définies par le 

ministère de la culture (valorisation littéraire)
• D’autres initiatives en Europe peuvent servir 

d’appui au projet
• Répond aux critères des subventions 

européennes (Volet Créative Europe)

• Le segment des “beaux-livres” en difficulté (au 
sein du secteur de l’édition en recul en 2017)

• Réalités du marché du travail (menacent nos 
ambitions d’insertion professionnelle)



é

La ligne éditoriale du . . . . . . :

https://reici.cargocollective.com/about

Œuvre 
française

Œuvre 
italienne

TraductionsIllustrations

Plateforme 
collaborative

https://reici.cargocollective.com/about
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La temporalité de . . . . . . (diagramme de Gantt)
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La temporalité de . . . . . . :

• Dépôt des demandes de subvention
• Choix des pays et universités partenaires
• Elaboration des contrats

é

• Choix des œuvres et du thème
• Travail sur les traductions, illustrations et graphisme
• Réalisation de l’objet papier et numérique, dépôt légal à la BNF

• Mobilité annuelle de lancement dans le pays A
• Mobilité de trois jours dans le pays B puis pays A
• Evaluation et proposition de pistes d’amélioration
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• Budget



è é

• Organisation

- € 

50 000 € 

100 000 € 

150 000 € 

200 000 € 

250 000 € 

TOTAL PREPARATION CYCLE 1 CYCLE 2 CYCLE 3

Répartition du budget par cycles

Hors Valorisation Valorisation
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• Organisation

- € 

10 000 € 

20 000 € 

30 000 € 

40 000 € 

50 000 € 

60 000 € 

70 000 € 

Préparation Cycle 1 FR-IT Cycle 2 GR-FR Cycle 3 IT-GR

Répartition des charges par porteur de projet

REICI FRANCE ITALIE GRÈCE
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• Produits

0

10000

20000

30000

40000

50000

60000

70000

PREPARATION CYCLE 1 FR-IT CYCLE 2 GR-FR CYCLE 3 IT-GR

Répartition des produits hors valorisation

1. Recettes propres 2. Subventions 3. Partenariats privés
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PREPARATION CYCLE 1 FR-IT CYCLE 2 GR-FR CYCLE 3 IT-GR

Evolution de la part d'autofinancement

Subventions Publiques Autofinancement
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• Financements publics de . . . . . . :
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• Charges hors-valorisation
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• Charges hors-valorisation

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500

1. Charges de fonctionnement

2. Production des ouvrages

3. Activité du réseau

4. Communication

5. Frais de personnel

Charges non valorisées - Phase de préparation

REICI France Italie Grèce
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• Charges hors-valorisation

- € 5 000 € 10 000 € 15 000 € 20 000 € 25 000 € 

1. Charges de fonctionnement

2. Production des ouvrages

3. Activité du réseau

4. Communication

5. Frais de personnel

Charges non valorisées - Cycle type (Fr-It)

REICI France Italie Grèce
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• Valorisation des contributions
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PREPARATION CYCLE 1 FR-IT CYCLE 2 GR-FR CYCLE 3 IT-GR

Répartition - valorisation des contributions

1.1. Ressources humaines 1.2. Ressources matérielles 1.3 Locaux
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• : « L’Europe à deux pages »

Mobiliser 
les 

porteurs 
du projet

Maximiser 
la lecture 

et la 
vente des 
ouvrages

Faire 
connaître 

et 
étendre 
le réseau
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Collaborateurs

LecteursPartenaires
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Animation 
des réseaux 

sociaux

Prospection 
directe

Création et 
animation 

du site 
internet

Contacts 
presse et 
newsletter
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Présence 
étudiante 
sur salons 
spécialisés

Actions de 
médiation 
et diffusion

Mobilité de 
lancement
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Elargir un public restreint

Créer un espace commun à un réseau large 
international et dématérialisé

Faire de P.R.E.I.C.I. un objet unique et identifiable



• P.R.E.I.C.I

https://www.facebook.com/Preici-362638141202244/


• @p.r.e.i.c.i

https://www.instagram.com/p.r.e.i.c.i/
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o Publications
o Ateliers de médiation
o Ecoulement du stock

•
o Compétences professionnelles
o Insertion professionnelle
o Stabilité et reconduite des partenariats
o Etude d’impact
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